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I Zetups grafiska profil finns regler, rad och hjalpmedel for att vi skall
lyckas att synas pa ett enhetligt och strategiskt vis. Det skall vara latt for

omvarlden att uppfatta vem som ar avsandare.

Genom att stiarka var identitet och ge en tydlig profil gentemot vara med-
arbetare, huvudman, samarbetspartners och kunder forbattrar vi var
position i deras medvetande. Manualen ar uppbyggd enligt vara grafiska

regler och fungerar som hjilp nar fragor uppstar.

Tack for att du hjélper till att varda vart varumarke och vart
ansikte utat. Det ligger pa var och ens ansvar att tillampa

Zetups grafiska profilprogram i sitt dagliga arbete.

Inledning
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Zetups varumirke ar avsandaren i all korrespondens fran Zetup som foretag.

Sa har skriver duilopande text:

Zetup
Foretagets namn skrivs alltid versalgement bade i rubriker och 16pande text.

Skriv aldrig Zetup med endast versaler eller uppifran och ner.
Undvik avstavningar.
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Logotypen dr den symbol vi anvinder i kommunikationen med kunder,
affarsrelationer och media. Darfor ar det viktigt att logotypen alltid expo-
neras pa ett enhetligt och enkelt sitt, sa att det blir l4tt att kdnna igen oss
for omvirlden. Folj darfor alltid dessa enkla riktlinjer for hur vi anvander
logotypen i olika sammanhang.

Logotypen ska alltid anvidndas i sin helhet och far inte delas upp, beskiras
eller p annat sitt modifieras. Logotypen forekommer i fyra utféranden:

1. Positiviorange och svart mot vit bakgrund, andvnds for
kontorsmaterial t ex brevpapper, visitkort och kuvert.

2. Negativiorange och vit — for svart och mork bakgrund,
anviands i imagematerial, t ex presentationer, vepor och profilmaterial.

3. Svart —vid enfargstrycki svart (undantag)

4. Svart —vid enfargstryck i svart negativt (undantag)



1 Zetup

1:3 Logotyp Zetup placering

Pa dokument, broschyrer, annonser och profilmaterial for Zetup ska logo-

z e I u typen i mdjligaste man placeras i 6vre hogra hornet (undantag kuvert dar
den placeras i nedre vinstra hornet).

Improving Mission Critical IT I en centrerad layout ska logotypen placeras upptill i mitten.

3 1 Avstandet mellan logo och ytans slut ska vara minst lika stort som det ut-
rymme som bokstaven Z bildar. Undantag avsidndaradress pat ex kuvert.
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Logotypens farger ar alltid orange och svart mot vit bakgrund alt. orange
och vit mot svart bakgrund. For att 4 storsta mojliga likhet i farg, oberoen-
de av teknik och medium, har vi tagit fram blandningar av vara vanligaste
fargsystem.

Nar det giller plastfilm, brodyr, screentryck etc. dar firgnummer inte f6ljer
standard ska den orange som kianns mest *pigg” viljas.



ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAQ
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaad
123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAOD
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao
123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmnopgrstuvxyzaad
123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvxyzdao
123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaao

123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvxyzadao

123456789

For att forstarka en enhetlig bild av Zetup ar det ocksé viktigt att vi anvan-
der oss av samma typsnitt i tryckta respektive digitala medier. Den har
manualen avspeglar tydligt hur typsnitten skall anvindas.

Rubrik

Som rubriktypsnitt i trycksaker har vi valt Bell Gothic light och black
(storlek beror pé typ av trycksak). I digitala medier anvinds Verdana och
Verdana bold (se brevmall Word och Powerpoint for storlekar och farger).

Brodtext

Brodtexten dr den 16pande texten i annonser, digitala medier och tryck-
saker. Som brodtextteckensnitt har vi valt Georgia som ar ett klassiskt och
lattlast typsnitt som ar standard i alla datorer. Darmed fungerar det dven
pa webben och i 6ppen korrespondens.

Bildtext/tabell

Till bildtext anvands Gerogia italic.

Tabell

I tabeller tryckta medier anvands Bell Gothic light och i digitala medier
Verdana.



